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C2000 Introduccion a la Com. Audiovisual y Multimedial

Créditos 3

Enfoque pedagdgico: Tedrico-Practico

Horas tedricas: 2

Horas practicas: 1

Requisitos: C0001 Introduccion a la Comunicacién
Tipo: Bloque Comun - Cursos introductorios

Obligatorio

DESCRIPCION

Este curso se basa en el estudio de los conocimientos introductorios a la comunicacion
audiovisual y multimedial. Se abordan los alcances de la disciplina en las dimensiones
del quehacer profesional y de la investigacién, teniendo como objeto el estudio de los
diversos dmbitos profesionales asi como el analisis de los posibles espacios donde esta
actividad se inserta y su relacion con los distintos medios.

OBJETIVO GENERAL

Introducir a las y los estudiantes en el conocimiento de la disciplina de la comunicacion
audiovisual y multimedial mediante el estudio de las tendencias recientes y la evolucién
histérica del quehacer productivo.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

Al finalizar el curso el o la estudiante estara en capacidad de:

1.

Conocer la evolucion histérica y las tendencias recientes de la comunicaciéon
audiovisual y multimedia relacionadas con la plataforma tecnolégica.

Reconocer la diversidad de salidas profesionales que tienen las y los profesionales
de la Comunicacion Audiovisual y Multimedial.

Conocer el panorama de la industria y la situacion del mercado laboral en
Comunicacion Audiovisual y Multimedial.

Atravésdelconocimientodediversasempresas, tenernocionessobre laorganizacion
profesional y la naturaleza del trabajo interdisciplinario y/o la combinacién de
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1. diversos oficios en el drea de Comunicacién Audiovisual y Multimedial.

2. Realizar una investigacion aplicada que le permita tener un acercamiento con el
sector productivo y el quehacer profesional.

3. Aclarar si esta es el 4rea o una de las areas por las que le interesa enfocar su carrera
en comunicacion.

CONTENIDOS

1. La dimensién comunicativa de la produccion audiovisual y multimedial:
« El concepto de comunicacion
+ La comunicacién como proceso

« La comunicacion audiovisual y multimedial en el contexto del siglo XX: Tendencias
y evolucién tecnoldgica del siglo XX.

2. Los conceptos de produccién, distribucién y consumo en el marco de propuestas de
comunicacién audiovisual y multimedial.

3. Ladiversidad de los publicos y sus implicaciones en los procesos de la construccién
y el andlisis de los mensajes.

4. Las plataformas tecnoldgicas de produccién, los soportes y los medios de
distribucion. Hacia una“radiografia de la industria”

5. Lasdisciplinas y los oficios.
«  Comunicaciéon Audiovisual y Multimedial el resultado de la interdisciplinariedad.
- Diversidad de ambitos profesionales que intervienen

« Estudio de roles y funciones en el ejercicio de la profesidn (quién hace qué, cuando
y donde)

BIBLIOGRAFIA

Arijon, Daniel. (1995). Gramatica del lenguaje Audiovisual Esc.de CyV. Espana: Guipuzcoa,
Brady, John. (1995). El oficio del guionista, Barcelona.Editorial Gedisa,

Cebridn, Mariano. (2001). La radio en la convergencia multimedia, Espana: Gedisa Editorial,
Chater, Kathy. (2002). Research for media production, 2a.Ed. Londres: Focal Press,

Garcia Marquez, Gabriel. (1998). La bendita mania de contar. Olero y Ramos, San Antonio
de los Bafnos

Getino, O. (2005). Cine Iberoamericano: los desafios del préximo siglo. Costa Rica: Ed.
Veritas

Mazziotti, Nora. (1996). La industria de telenovela. La produccion de ficcién en América
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Latina. Argentina: Paidos SAICF.

Millerson, Gerarld. (2001). Produccion de Television. 102 edicion. Londres: Focal Press,
Moreno, I. (2002). Musas y nuevas tecnologias. El relato hipermedia. Espafia, Paidés Ibérica
Munari, Bruno. (1980). El arte como oficio, 4a.Ed. Espana. Labor Ed.

Pardo, Alejandro. (1993). El oficio de producir peliculas: el estilo Puttnam. Espanfia: Ariel.

Pérez de Silva, J. (2000). La televisién ha muerto. La nueva produccién audiovisual en la
era de Internet: la tercera revolucion industrial. Espana: Gedisa.

Prieto Castillo, Daniel. (1998). La pasion por el discurso. Cartas a los estudiantes de
comunicacién, 3a.Ed. México

Rabiger, Michael.(2005). Directing the Documentary. 4th Edition. Londres: Focal Press.
Rabiger, Michael. (2000). Direccion de cine y video: técnica y estética. Madrid: IORTV

Richeri, Giuseppe. (2003). La transicidon de la televisidon. Andlisis del audiovisual como
empresa de comunicacion. Espafa: Bosch Casa Editorial

Sdinz, Miguel. (2008). El productor audiovisual. Espana: Edit. Sintesis
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Créditos 3
Enfoque pedagdgico: Taller-Teérico-Practico
Horas tedricas: 1
Horas practicas: 3
Requisitos: C0007 Comunicacién grafica
C0008 Fotografia
C2000 Introduccion a la Comunicacion Audiovisual
y Multimedial
Tipo: Bloque de cursos del énfasis de CAM
Obligatorio
DESCRIPCION

Este curso estudiara la narracién audiovisual como un proceso que se articula por medio
de fragmentos visuales y sonoros. El montaje es la fase de la produccion en la que se
construye la estructura definitiva del audiovisual con fines narrativos y estéticos.

OBJETIVO GENERAL

Dotaralos/las estudiantes delosfundamentos tedricosy recursos practicosindispensables
para el analisis, la reflexion y la elaboracién del montaje de distintos tipos de secuencias
narrativas.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

Al finalizar el curso el o la estudiante estara en capacidad de:

1. Analizar los roles y competencias de los recursos humanos relacionados con todos
los aspectos del montaje, edicidon y postproduccion desde sus origenes hasta la
actualidad.

2. Disponer del conocimiento informatico suficiente con la finalidad de hacer un uso
estructural eficaz y excelente de las aplicaciones de software mas estandarizadas
con las que se desarrolla el trabajo de edicién y postproduccion en la actualidad.
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3. Profundizar en las técnicas y procesos de integracion de elementos gréficos, visuales
y sonoros con el fin de desarrollar el montaje de diferentes piezas audiovisuales en
funcion de su tipologia.

4. Adecuar el montaje y desarrollarlo mediante un planteamiento narrativo acorde
con las demandas del director y las propias del producto.

CONTENIDOS

1. Introduccién a la edicion y postproduccién audiovisual

+ Principales escuelas y movimientos relacionados con el montaje

+ Latecnologia del montaje, desde sus inicios a la actualidad

« Entornos cinematograficos, entornos videograficos, entornos mixtos

+ Procedimiento de ajuste en la monitorizacion de video y audio de la sala de edicién
y postproduccién

+ Los documentos del editor y el proyecto

2. Teoria artistica y fundamentos basicos del montaje

« Semantica, sintactica

+ Ritmo internoy externo

« Elraccord: Continuidad visual y sonora

+ Puesta en escena: los personajes y la direccién de arte
« Laelipsis

« Saltos espacio-temporales

+ Recursos narrativos

+ Montaje sonoro y ambientacidon musical

3. Laedicién no lineal

 Caracteristicas de la edicion

+ Principales aplicaciones y entornos de trabajo

« Adecuacion del proyecto

« Preparacién, captura y organizacion de los materiales
+ Lalinea de tiempos

« Edicién de tres puntos

« Sincronia y herramientas de ajuste

+ Posicionamientos, transiciones y efectos
 Titulacion

- Estrategia en la edicion de diferentes productos en funcién de su tipologia
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« Exportaciéon para distintas plataformas

4. La postproducciény la composicidon
 Caracteristicas de la postproduccién y composiciéon

« Principales aplicaciones y entornos de trabajo

« Concepto de capa

«+ Llaves de color, luminancia y canales alfa

5. Eltratamiento de color

« Conceptualizacion del trabajo de correccion de color

« Elementos y parametros de ajuste

+ Limites técnicos de la correccion de color

+ Correccion primaria

« Correccion secundaria

6. El tratamiento del audio

+ Archivos de audio

« Aplicaciones especificas para la postproduccién de audio
« La postproduccion de audio en la plataforma de video
« Conformacion de las pistas

- Keyframes, ajustes puntuales y globales

« Masterizacion del producto para la difusion y distribucién
+ Autoria para DVD

+ Formatos para cinta

« Formatos y archivos en estado sélido

« Principales codecs y formatos de trabajo

7. Otros ambitos en la postproduccién audiovisual

« Técnicas de Motion Graphics
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V. BIBLIOGRAFIA

Eisenstein, Serguei. (1998). La forma del cine. Méjico: Siglo XXI.

Eisenstein, Serguei. (1998). El sentido del cine. Méjico: Siglo XXI.

Fernandez Casado, José Luis (1999). Postproduccion digital. Bilbao: Escuela de cine y
video.

Jurguenson, Albert. (2005). La practica del montaje. Madrid: Gedisa.

Millerson, Gerald (2001). Técnicas de produccién y realizacién en television. Madrid:
Instituto oficial de radio y television.

Ondaatje, Michael. (2008). El arte del montaje. Madrid: Plot.

Reisz, Karel. (2003). Técnica del montaje cinematografico. Madrid: Plot.

Sanchez, Rafael C. (2008). El montaje cinematografico arte de movimiento. Buenos Aires:
La Crujia.

Thompson, Roy. (2001). Gramatica del montaje cinematografico. Madrid: Plot.
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Créditos 3

Enfoque pedagdgico: Taller-Teérico-Practico

Horas tedricas: 2

Horas practicas: 2

Requisitos: C0010 Introduccion a la produccion de television y
video

C0011 Produccién basica de audio
C2002 Montaje y edicion de video
Tipo: Bloque de cursos del énfasis de CAM
Obligatorio

DESCRIPCION

Elcursoestadisenadoconelfindeproporcionaralasylos participantes conelconocimiento
tedrico-practico fundamental para elaborar producciones con equipo portatil de
television. Se profundizara en el conocimiento del lenguaje audiovisual kinético, asi como
en los conocimientos y manejo de equipo de grabaciony de técnicas de posproduccion.
Ademas se dara un especial énfasis en todas las actividades que conforman el proceso
de pre-produccion.

OBJETIVO GENERAL

Construir un espacio que estimule el aprendizaje, la creatividad, la critica, la autocritica
y desarrolle las destrezas basicas fundamentales requeridas en el manejo del lenguaje
audiovisual requerido en proceso de produccién de video, asi como del conocimiento de
audiencias.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

Al finalizar el curso el o la estudiante estara en capacidad de:

1. Formular, investigar, planificar, ejecutar y evaluar las tareas que requiere proceso de
produccion.

2. Planificar y gestionar todas las tareas que demanda el proceso de pre-produccién
para diferentes plataformas.
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3. De manejar profesionalmente su posicion en cualquiera de las funciones que
desempefrie en el proceso de produccion.

4. Derelacionarse conrespeto en las relaciones con el personal de produccién, artistico
y técnico, a su cargo.

5. Propiciar la planificacién que requieren los procesos de grabacion y posproduccion.
6. De manejar el lenguaje audiovisual y el equipo de produccion.

7. Elaborar guiones, propuestas de iluminacién y de sonido, asi como de editar para
diferentes plataformas audiovisuales.

8. Evidenciar la importancia que tiene la investigacion y el trabajo en equipo en la
produccion audiovisual.

9. Iniciar construir trabajos audiovisuales en comunicacién con audiencias y posibles
clientes.

CONTENIDOS

1. Relaciéon humana, laboral y ética de las y los integrantes del equipo de produccién.
2. Ladireccion.

« Analisis del guién. Propuesta filmica: guién técnico ('storyboard™);

« Andlisis de las locaciones (luz, sonido, color),

« Propuesta de plan de piso o puesta en escena; relacion con el equipo de trabajo.
3. Pre-produccion:

- El"spot”para TV y otras plataformas audiovisuales.

« Conocimiento del género.

« Construccion del racional.

« Manejo y gestion del presupuesto

« Laimportancia de la estructura del guién y tipos de estructura.

« El”shooting board” La puesta en escena.

« El“casting”, las locaciones, la escogencia del equipo humano.

4. La produccién del spot.

« Gramatica filmica

« Cronogramay plan de grabacién.

« Responsabilidades del equipo de produccion.

+ lluminacién y sonido

« Manejo de actores o modelos

+ Logistica de produccion
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5. Ediciény posproduccioén del spot
-« Ritmoy estructura narrativa, unidad estética, tiempo y continuidad.
« Musica: musica original, musica grabada (derechos de autor), free music.

« Correccioén de color, correccion de sonido. Careta. Presentacion en DVD. Diseno de
portada y de disco.

6. Eldocumental.

« Breve historia del género. Tipos de documental.
- Ladiferencia entre documental y video.

« Lainvestigacion tematica y de produccién.

« Elguién del documental, estructuras.

« Los archivos de imagen.

7. El proceso de pre-produccién del documental.
- Elrol del o la productora. Elaboracién y manejo del presupuesto.
« Gestion y personal de la produccién.

« Manejo de la logistica de la produccién

« Elguidn, estructuras y tipos de guiones.

.+ investigacién tematica y de produccion.

- Ellenguajey el tratamiento.

8. Ladireccion. Analisis del guién.

« Preparacién y grabacion. Cronograma y plan de grabacién. Grabacion del
documental.

« Manejo de testimonios y opiniones.

« Estética filmica: fotografia, sonido y luces.

« Emplazamiento de la cdmara. Continuidad filmica. Manejo del equipo humano.
9. Ediciény posproduccion del documental.

- Elrol del o la editora.

« Armar el documental. El visionado. La estructura narrativa. el hilo conductor. El
primer corte.

« Launidad estética. Titulos, agradecimientos, créditos y postproduccién. Copias
« Laedicién de testimonios, opiniones e informacién.

+ La ética de la produccién.

« Uso de material de archivo, derechos de autor.

« Lasenal de video, el forma de onda y el vectorscopio.

« Lamusica, locucién, mezcla y ecualizacién.
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10. luminacion.

« Elmanejo de las sombras. Lenguaje de la luz.

« Tipos de iluminacién y equipo en locacién.

« Técnicas de iluminacién con equipo portatil.

- Diagrama de iluminacién.

11. El videoclip. Conceptualizacion. Tipos. Estructuras narrativas. Un poco de historia:

« Lapre-produccion del videoclip. La escogencia de la cancién. Relacion con la banda.
Clasificaciéon y Tipologia de videoclips.

- Elguion, el storyboard

« Laescogencia de las locaciones y del “casting”

« Propuesta estética. Guidn visual, desglose del guidn, lista de necesidades. Logistica
de la produccion.

12. La produccién del videoclip.

« Elensayo, el plan de cdmaras, la puesta en escena.
« Lailuminacion. Plan de iluminacion.

+ Técnicas de grabacion.

13. Edicion y posproduccién del videoclip.

« Visionado. Guion de edicion. La estética del clip.

« Modificacion del croma.

+ Insertar objetos de color en blanco y negro,

« uso del color para manejo del tiempo.

« Efectos en posproduccion.

BIBLIOGRAFIA

Baker, M. (2006). Documentary in the digital age. Oxford:Focal Press.
Braverman, B. (2010) Video Shooter: Storytelling with HD Cameras. Tokyo:Focal Press
Curran-Bernard, S. (2007). Documentary Storytelling. Focal Press. Oxford: Focal Press. L

Clark B. y Spohr S. (2002). Guide to Postproduction for TV and Film. Amsterdam: Focal
Press

De la Cruz-Malavassi, S. (2009) “El ‘spot’ televisivo y el “storyboard”. Inédito
------------ (2010). Gramatica Filmica y Encadenar movimientos en edicion, inédito.
Frith, S. y otros. (1993) Sound and Vision. London: Routledge.

Goldberg, L y otros (2003). Successful Television Writing. New Jersey : Wiley

Hart, J. (2008). The Art of the Storyboard. Amsterdam: Focal Press
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Jackman, J.(2004). Lighting for Digital Video & Television. California:CMO Books.
Koster, R. (2004). The budget Book for film and television. Oxford:Focal Press.
Lekakos, G. y otros (2008). Interactive Digital Televisition. New York: Igi Publishing

Lee Goldberg, L y Radkin, W. (2003). Successful Television Writing. New Jersey: John Wiley
& Sons, Inc.

Levison L. (2007. Filmmakers and Financing. USA: Focal Press
Mellos, D. (2000) A Sound Person s Guide to Video. Oxford: Focal Press
Nisbett, A (2003) The sound Studio. Heidelberg: Focal Press

Richter,T. (2007). The 30 second Stoyteller: The art and Business of Directing Comercials.
Boston:Thomson.

Ray, F.(2004). Screenwriting. USA: McGraw-Hill.

Sénchez, R. (2009) Montaje cinematografico, arte del movimiento.Chile:La Crujia.
Shalat, A. (2008). Online Video. USA: Mc Graw Hill

Simon, M.(2007). Storyboards: Motion in Art. Oxford:Focal Press

Thompson, R. (1993). Gramatica del Lenguaje Cinematografico. Espafa: Plot Ediciones
Wyatt, H and Amyes,T (2005). Boston: Focal Press
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Créditos 3

Enfoque pedagdgico: Tedrico-Practico

Horas teodricas: 1

Horas practicas: 2

Requisitos: C0011 Produccién basica de audio
Tipo: Bloque de cursos del énfasis de CAM

Obligatorio

DESCRIPCION

Este curso profundiza en la produccién de audio para distintos soportes y medios. Las y los
estudiantes conoceran los equipos y las posibilidades técnicas en estudio, incorporaran
sonorizaciony musicalizacién en sus guionesy estaran en capacidad de producir mensajes
para ser transmitidos, distribuidos, descargados o publicados.

OBJETIVO GENERAL

Que las y los estudiantes profundicen en el conocimiento de la produccién de audio y la
grabacion, edicién, transmisién, distribucion y publicacién de mensajes sonoros en los
distintos soportes y medios.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

Al finalizar el curso el o la estudiante estara en capacidad de:

1. Conocer a profundidad los procesos de grabacion, edicidn, transmision, distribucion
y publicacion de audio.

2. Experimentar con el uso de los elementos de construccidon de ambientes, lenguajes,
instrumentos, géneros y cargas racionales y emotivas de la sonorizacién vy
musicalizacion.

3. Elaborar mensajes de audio con calidad de transmision, descargay publicacion para
distintos soportes y medios.
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CONTENIDOS

1. Produccion de audio en estudio:

« Equipoy posibilidades técnicas.

« Grabacion.

- Edicién.

« Transmision y publicacion.

2. Sonorizacion y musicalizacion:

« Construccion de ambientes y atmésferas.

« Lenguaje musical, instrumentos y géneros.

- Cargas racionales y emotivas asociadas.

3. Elaboracién de mensajes de audio para distintos soportes y medios:
« Planificacién.

+ Ejecucion de la produccion.

+ Evaluacion.

+ Articulacion del audio en mensajes audiovisuales y multimediales.

BIBLIOGRAFIA

Amyes, Tim y Wyatt, Hilary (2006). Postproduccién de Audio para TV y Cine. Editorial de la
Escuela de Cine y Video de Andoain. Espafia.

Alten, Stanley R. (2008). El Sonido de los Medios Audiovisuales. Segunda Edicion. Editorial
de la Escuela de Cine y Video de Andoain. Espana.

Beltran Moner, Rafael (1991). Ambientacion Musical. Sonorizaciéon, Montaje y Edicion.
Segunda Edicidn. Editorial Centro de Formacién de Radio y Television Espafiola.
Espana.

Brecht, Bertolt (2004). “Sobre la Musica para el Teatro y para el Cine” en Escritos sobre
Teatro. Editorial Alba. Espaia.

Chacén Tornero, Maria Angeles y Molina, Emilio (2004). Musicalizacién de Textos. ;Cémo
poner Musica a un Texto?. Enclave Creativa Ediciones. Espaia.

Hausman y Otros (2001). Produccion en la Radio Moderna. Quinta Edicion. Thomson
Learning. México. Huertas

Hinojosa, Carlos (2007). La Musica, Significado y Funcion. Editorial Prana. México.

Hizaki, Roey (2008). Mixing Audio. Concepts, Practices and Tools. Focal Press. Estados
Unidos de América. Labrada, Jeronimo (2009). El Sentido del Sonido: la Expresién
Sonora en el Medio Audiovisual. Editorial Alba. Espafia.
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Larson Guerra, Samuel (2010). Pensar el Sonido. Una Introduccion a la Teoria y la Practica
del Lenguaje Sonoro Cinematografico. Editorial del Centro Universitario de Estudios
Cinematograficos de la Universidad Nacional Auténoma de México. México.

Lopez Vigil, José Ignacio. (2000). Manual urgente para radialistas apasionados. Quito,
Ecuador. Coedicion de AMARC, Friedrich Ebert Stiftung, FIP, ALER, PROA, ERBOL,
ARPAS, CEPRAC, ETER, COMCOSUR, FM Trinidad, ILLA, ACCE. Segunda Edicién.

Martin Sanchez, Gonzalo (2010). La Musica y la Evolucion de la Narracion Audiovisual.
Ediciones Abecedario. Espana.

Middleton, Chris. (2006). Creating Digital Music and Sound: An inspirational introduction
for musicians, web designers, animators, videomakers, and game designers. EEUU.
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Créditos 3
Enfoque pedagdgico: Tedrico-Practico
Horas tedricas: 1
Horas practicas: 2
Requisitos: C0009 Fundamentos de la comunicacién digital
C2000 Introduccion a la Comunicacion Audiovisual
y Multimedial.
Tipo: Bloque de cursos del énfasis de CAM
Obligatorio
DESCRIPCION

El curso Disefio y Desarrollo de Aplicaciones Interactivas es una propuesta de aprendizaje
tedrico-practicasobreelusoyaplicacion que, enlaactualidad, se le da en nuestra profesiéon
a la comunicacién mediada por computadora (CMC) para la producciéon de mensajes.

Basandose en el conocimiento de estructuras, conceptos y procesos - y no solo en la
utilizacién instrumental de herramientas y aplicaciones de software- el o la estudiante
lograra comprender la l6gica y el por qué de los nuevos formatos y estilos de produccion
de enunciados comunicativos, especialmente aquellos orientados a Internet.

Resulta de gran importancia destacar que las y los estudiantes comprendan el
protagonismo de las Tecnologias de Comunicacién e Informacién en los procesos de
comunicacién actuales y en las dindmicas sociales.

OBJETIVO GENERAL

Las y los participantes estaran en capacidad de comprender el proceso de disefo y
desarrollo de aplicaciones interactivas y ampliaran sus conocimientos acerca del uso de
las tecnologias de la comunicacién y la informacion.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

1. Conocer los principios basicos de la comunicacion multimedia interactiva asi como
el contexto actual en donde se desarrolla.
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2. Reflexionar sobre las principales tendencias y usos de las nuevas tecnologias de la
comunicacién y la informacion, en las distintas profesiones de la comunicacion.

3. Conocer el proceso que conlleva el disefio y desarrollo de una aplicacion interactiva
en todas sus etapas.

4. Utilizar herramientas digitales para el desarrollo de aplicaciones interactivas.

Conocer las distintas formas de aprovechar las tecnologias de comunicacién e
informacion en las distintas profesiones de la comunicacion.

CONTENIDOS

1. Principios de comunicaciéon multimedia

« Conceptoy generalidades

» Lainteractividad como proceso de comunicacion

« Lainteractividad como relacién humano- maquina

« Usabilidad, accesibilidad, multiples entradas, interactividad, retroalimentacion,
dinamismo, necesidad, atencién, unicidad.

« Ergonomiay accesibilidad.

2. Tiposy usos de las aplicaciones interactivas

+ Internet: Conectividad y transferencia de informacion.
« Web1.0

« Web2.0

+  Web Semanticay 3.0

.« Television digital

« Cadena de valor, arquitecturas y tecnologias de base
« TV por cable

« Television digital terrestre

- IPTV

+ Interactividad en televisién

« Comunicaciones moviles

« Tecnologias inalambricas maoviles

+ Dispositivos moviles multimedia

« Aplicaciones méviles

3. Planeamiento y disefno de aplicaciones

- Etapas del proceso de disefno de aplicaciones
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« Edicion de imagenes

+ Vectorizacion

+  Principios de programacién

+ Principios animacién

4. Aplicaciones de las TIC's a los campos del quehacer comunicativo.

« Internet como herramienta publicitaria

- Las comunicaciones integradas de marketing.

- Elbranding — marcas y dominios

- Publicidad digital; advergaming, Marketing directo electrénico, Mailing y boletines.
- El marketing viral electrénico.

- El marketing relacional.

- Retos

+ Internet como herramienta periodistica

- Periodismo digital: Agencias de prensa electroénica.

- Periodismo ciudadano.

- Uso de herramientas 2.0

- Retos

« Internet como herramienta de relaciones publicas

- Las comunicaciones integradas de relaciones publicas.

- Uso de las redes sociales para generar imagen institucional y empresarial.
- Lalntranety la comunicacién organizacional.

- Potenciacion de la marca en internet.

- Retos

+ Internet como herramienta de produccién audiovisual

- Produccién audiovisual digital.

- Nuevos enfoques de lo audiovisual para Internet y otros formatos digitales.
- Video Interactivo

- Distribucion en Internet

- Retos
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Créditos 3
Enfoque pedagdgico: Tedrico-Practico
Horas teodricas: 1
Horas practicas: 2
Requisitos: C2004 Diseno y desarrollo de aplicaciones
interactivas
Tipo: Bloque de cursos del énfasis de CAM
Obligatorio
DESCRIPCION

El curso Produccion de aplicaciones interactivas profundiza en el uso de las herramientas
y sistematiza los conocimientos adquiridos - estructuras, conceptos y procesos -
mediante el desarrollo de productos comunicacionales interactivos. De este modo, el o la
estudiante lograra gestionar y administrar la produccién de enunciados comunicativos,
especialmente aquellos orientados a Internet.

El curso hara énfasis en el aprovechamiento de los recursos tecnolégicos en los distintos
campos del saber: ciencia, salud, educacion, arte. Ademas, procurara el uso de las
plataformas 2.0 como espacio para la interaccién humana.

OBJETIVO GENERAL

Las y los participantes seran capaces de gestionar, administrar y desarrollar proyectos
basados en tecnologias de informacién y comunicacion.

OBJETIVOS ESPECIFICOS
Al finalizar este curso las y los estudiantes estardn en capacidad de:

1. Conocer los procesos de representacion, transmision, almacenamiento y
procesamiento de la informacioén.

2. Reflexionar sobre las principales tendencias y usos de las nuevas tecnologias de la
comunicacién y la informacion, en la sociedad contemporanea.
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3. Administrar el desarrollo de un proyecto de comunicacién y educacién en el uso de
nuevas tecnologias en todas sus etapas.

4. Realizar procesos de comunicacion apoyados en el uso de herramientas digitales.

5. Conocer técnicas de evaluacién y validacion de productos interactivos

6. Realizar procesos de evaluacion de la interaccion publicos

CONTENIDOS

1. Representacion, transmision, almacenamiento y procesamiento de la informacién:
Interaccién y comunicacion en la era digital

- Condiciones comunicativas actuales: inmediatez, simultaneidad, construccién
colectiva.

« Conectividad, transferencia y transmision de informacién

- Banda ancha en Internet (ADSL, cable, RDSI, PLC)

« VoicelP

- Television digital (TV por Cable, Television Digital Terrestre, IPTV, Televisién Pay-per-
view)

« Almacenamiento virtual, torrents

« Comunicaciones moviles (Tecnologias inaldmbricas moviles, dispositivos méviles
multimedia, aplicaciones maviles.

2. Principiosdegestiényadministracion de proyectosde comunicacién contecnologias

+ Introduccién a la direccién y gestién de proyectos

+ Planificacién de proyectos y ofertas

« Estructura general (Objetivos, publicos, presupuesto, cronograma)

« Elmercado laboral y de la especializacién en nuevas tecnologias

« Espacios de aprendizaje

« Oportunidades de negocios

3. Web 2.0: Usos y aprovechamiento de aplicaciones

El concepto de Web 2.0 y la nuevas formas de construccion de conocimiento en
Internet

Redes sociales y comunicacion informal

Aplicaciones Web 2.0

SEO y estandares para la web

La Web semantica y 3.0. El futuro de la red

Tecnologias de Informaciéon y Comunicacién en la educacién, la salud, el arte y la

DESCRIPTIVOS DEL ENFASIS DE CAM - 25



ESCUELA DE CIENCIAS DE LA
COMUNICACION COLECTIVA

ciencia.
4. Elusuarioy la apropiacion de las TICs
« Habitos de consumos de las TICs
« Segmentos: los publicos y audiencias en la red.
 Validacion y evaluacién
- Tecnologias de informacién vs medios “tradicionales”.
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Créditos 3

Enfoque pedagdgico: Tedrico-Practico

Horas teodricas: 1

Horas practicas: 2

Requisitos: C0011 Produccién basica de audio
Tipo: Bloque de cursos del énfasis de CAM

Obligatorio

DESCRIPCION

Este curso ayuda y promueve la capacidad de explicar, contar, describir, argumentar, en
definitiva, expresar un mensaje, con responsabilidad y sentido ético, de forma fluida,
elegante, persuasiva y comprensible para publicos diferentes y distintas situaciones. El
dominio del lenguaje oral, es decir“hablar bien”, es importante para interrelacionarse, por
tanto vital para nuestro objeto de estudio: La comunicacién. Aunque el curso pone un
especial énfasis en la locucion mediada tecnolégicamente, sonora y audiovisual, va mas
alla ofreciendo herramientas y recursos para favorecer las capacidades de estudiantes de
otros énfasis.

OBJETIVO GENERAL

Quelasylos estudiantes conozcan las bases del lenguaje oral, la construccion de sentido al
verbalizar un textoy que utilicen las propiedades expresivas de los parametros acusticos de
la voz. Capacitarlas y capacitarlos en los multiples usos de la voz en la locucién profesional
en medios audiovisuales que incluyen los multimediales.

OBJETIVOS ESPECIFICOS
Al finalizar el curso la o el estudiante estara en capacidad de:

1. Comprender el funcionamiento de los sistemas responsables de la voz y sus
cualidades acusticas.

2. Construir el sentido en discurso oral y asumir la responsabilidad ética en la
construccion del mismo.
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3. Trabajar las posibilidades del uso expresivo de la voz, las formas de locucién
audiovisual y las caracteristicas especiales de la television.

4. Construir la relacion entre la locucién y los publicos especificos y realizar
improvisaciones en distintas situaciones.

CONTENIDOS

1. Las bases elementales del lenguaje oral

« Los sistemas: Respiratorio, vibratorio y resonador-articulatorio

- Cualidades acusticas de la voz: La intensidad, el tono y el timbre
- Clasificacién de las voces: Frecuencia, extension y tesitura

- El contexto sonoro: La proyeccion de la voz y la adecuacién del tono
- La mediacion tecnoldgica: El uso de micréfonos

2. Elarte de hablar

« La pronunciaciény la diccién: Ortologia y articulacién

« Larelajacion: La técnica Alexander

- Laintencion, el ritmoy la velocidad

3. La construccién de sentido en el discurso oral

« Lasintaxis sonora: El grupo fénico y el concepto de pausa

« Los diagramas de entonacion

« Laresponsabilidad ética del comunicador audiovisual

4. Eluso expresivo de la voz

« La expresiéon fonoestésica: Las propiedades expresivas de la intensidad, el tono y el
timbre

« Laactitud sonora: La construccion de estados emocionales, la descripcion de objetos
y la construccion de personajes

5. Las voces de la comunicacién

« Voces informativas: La credibilidad

« Voces deportivas: El dinamismo

« Voces interpretativas: La expresividad

« Voces comerciales: La persuasion

6. Larelacion entre la forma de locuciény los publicos
« Ladistancia intima, interpersonal, social y publica

« Lasensacion de naturalidad
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7. Voces televisivas

 Lasincronia: Imagen y locucion

« Laimagen de las locutoras y locutores: El lenguaje corporal

8. Laimprovisacion verbal

- Diferencia entre repentizacién e improvisacion

« La mejor improvisacion es la preparada: Pautas metodoldgicas.
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Créditos 3

Enfoque pedagdgico: Tedrico-Practico

Horas teodricas: 1

Horas practicas: 2

Requisitos: C0006 Técnicas del relato y narracion
Tipo: Bloque de cursos del énfasis de CAM

Obligatorio

DESCRIPCION

El guidn es una herramienta de nuestro oficio como comunicador, un paso intermedio
mas en el proceso de creacion colectiva de un producto audiovisual; y al mismo tiempo, es
mucho mas que eso. El guion de ficcién es una modalidad comunicativa que nos permite
compartir con nuestra audiencia un punto de vista personal sobre un tema particular a
través del poder emocional de las historias. Por otra parte, el guion de documental, nos
permite representar los distintos bemoles y conflictos inherentes a la condicién humana,
dandoles voz a sus protagonistas. Este curso pretende ir mas alla de las “férmulas” de la
escritura de guiones para ahondar en los principios dramaticos, comunicativos y sociales
que rigen la representacion de las realidades mediante el lenguaje audiovisual.

OBJETIVO GENERAL

Que las y los estudiantes sean capaces de desarrollar y aplicar conocimientos teérico-
practicos para la escritura de guiones para ficcién y documental.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

Componer narrativas coherentes a partir de un objetivo concreto de comunicacion.

2. Analizar la narrativa de forma critica para proponer una estrategia de presentacién
efectiva tanto a nivel dramatico como audiovisual.

3. Analizar los fendmenos sociales y culturales para proponer representaciones
comunicacionalmente efectivas de estas realidades.

4. Plasmar este proceso de conceptualizacion en el formato de notaciéon de guién
literario.
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CONTENIDOS
Modulo de Ficcion

El guién audiovisual: funciones, componentes y etapas de desarrollo.
Mas alla del formato: el cortometraje como género narrativo.

El modelo clasico y sus alternativas.

Principios de estructura dramatica: pulsos, escenas, secuencias y actos.
Estrategias para la construccién y desarrollo de personajes

Funciones dramaticas del didlogo.

7. Narracion no-lineal interactiva y la dimensién transmedia.

oV kW=

Modulo de Documental

Historia breve y funcional del documental.

Tipos, modelos y modalidades del documental (Bill Nichols).

Elementos del documental (Michael Rabiger).

Escritura: sinopsis, tema, premisa argumental, escaleta, tratamiento y guién.

W=
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Créditos 3

Enfoque pedagdgico: Tedrico-Practico

Horas tedricas: 1.5

Horas practicas: 1.5

Requisitos: C0017 Planificacién de la Comunicacion

C2001 Produccién y direccion de video
C2111 Guiodn de ficcion y documental
Tipo: Bloque de cursos del énfasis de CAM
Obligatorio

DESCRIPCION

Este curso es una introduccion a la produccion ejecutiva en el audiovisual y el multimedia
que busca promover y dar sustento al emprendedurismo en las y los estudiantes. Esta
disenado para asistir el desarrollo creativo de cada estudiante y guiar sus habilidades
de liderazgo para que éste pueda generar ideas y llevarlas a la practica en proyectos
audiovisuales concretos en cualquiera de los lenguajes de la concentracién (audio, video,
digital, etc.)

El cursoseenfocardhaciaeldesarrolloy ejecucién de proyectosinnovadoresy competitivos
dentrodel mundodelacomunicaciéndondelastecnologias cambian a pasosagigantados.
De igual manera, se promovera el Pensamiento estratégicoy el aprovechamiento de rutas
alternativas para generar proyectos en situaciones dificiles, con pocos recursos y falta de
apoyo, entre otras dificultades tipicas que enfrentan las y los profesionales jévenes.

Los y las estudiantes identificaran, desarrollardn y presentaran ideas para un posible
proyecto audiovisual de su interés. Ademas, tendran que hacer investigacion y escribir un
plan de negocios que demuestre el potencial de su respectivo proyecto y como llevarlo
a cabo. Finalmente, deberdn presentar su idea ante la clase y usar todos los recursos
creativos y sus diferentes destrezas para ganar el interes de sus compareros quienes
evaluaran cada proyecto.

A lo largo del curso se exploraran diferentes formas de ejecutar un plan de negocios y de
desarrollar proyectos audiovisuales.

DESCRIPTIVOS DEL ENFASIS DE CAM - 34



. {:‘} UNIVERSIDAD DE ESCUELA DE CIENCIAS DE LA
COSTARICA COMUNICACION COLECTIVA

OBJETIVO GENERAL

Que los y las estudiantes de Comunicacion Audiovisual comprendan y apliquen los
conceptos de la Produccién Ejecutiva que les permitan generar una idea, desarrollarla
de una manera profesional y ejecutarla creativamente sin importar su respectiva area de
especializacion e interés (cine, TV, video, radio, digital).

OBJETIVOS ESPECIFICOS

Al finalizar este curso las y los estudiantes estaran en capacidad de:

1. Desarrollar ideas creativas con una mentalidad empresarial.

2. Elaborar un plan de negocios enfocado a proyectos de comunicacion.

3. Hacer uso de diferentes técnicas de liderazgo al ejecutar proyectos.

4. Identificary fortalecer sus destrezas individuales para ser mas emprendedores.

5. Reconocer la importancia del “networking” como una herramienta util en el mundo
de la comunicacién y los negocios.

6. Presentarideasy proyectos a otras personas de forma convincente y creativa.
Entender y valorar las razones por las cuales algunos proyectos llegan a ser exitosos
y otros no.

CONTENIDOS

1. Laldea/ Creatividad

2. Redes (networking)

3. Presentacion de proyectos (pitching ideas)

4. Liderazgo

5. Procesos de produccion

Pre-produccién

- Plan de negocios

- Plan de ejecucién

« Produccion

- Realizacién de un piloto, demo, prueba.
- Manejo de recursos

+ Post-produccion

- Distribucion

- Seguimiento
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6. Elementos del Plan de negocios

« (Carta de presentacion

+ Respaldo legal (derechos y registros)
- El Proyecto/ La historia/ El tratamiento
+ Resumen ejecutivo

+  Presupuesto

« Andlisis de mercado

« Estudio de la competencia

+ Audiencia/ publico meta

« Publicaciones de respaldo

« Alianzas potenciales

« Compradores potenciales

« Estrategia para el mercado

7. Elementos del Plan de ejecucién

« Ellistado de necesidades (dependiendo del proyecto puede ser de escenas,
desgloce de personajes, materiales, software necesario, equipo requerido,
necesidades técnicas, recursos humanos o  personal, locaciones, etc)

« Estrategia de financiamiento
« Cronograma/ Calendario
8. Presentacion de proyectos a un publico

BIBLIOGRAFIA

Covey, Stephen R. (1989). 7 Habits of Highly Effective People. Nueva York: Simon and
Schuster.

Northouse, Peter G. (1997). Leadership Theory and Practice. California: Sage Publications.

Christensen, Clayton M. (2000). The Innovator’s Dilemma. Estados Unidos: Harper
Business.

Lee, John J; Holt, Rob. (2006). The Producer’s Business Handbook, Segunda edicién.
Estados Unidos: Focal Press.

Levison, Louise. Filmmakers and Financing: Business Plans for Independents, Quinta
Edicion. Estados Unidos: Focal Press.
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Créditos 4
Enfoque pedagdgico: Curso Practico
Horas tedricas: 1 hora en cada sesion con el o la docente académica
Horas practicas: 320
Requisitos: C2005 Produccién de aplicaciones interactivas y
C2006 Manejo profesional de la voz
Tipo: Bloque de cursos del énfasis de CAM
Obligatorio
DESCRIPCION

Este curso permite consolidar los procesos formativos de las y los estudiantes de la
concentracién en Comunicacién Audiovisual y Multimedia de la carrera de Ciencias de
la Comunicacién Colectiva dentro de su quehacer profesional especifico, en ambientes y
contextos laborales externos a la Universidad.

El curso pretende mejorar el conocimiento que tienen las y los estudiantes sobre las
condiciones del contexto, de los recursos disponibles e incluso del verdadero impacto
de sus propuestas de comunicacion con publicos definidos. Dara una oportunidad para
adaptar sus ideas y propuestas a circunstancias de la vida laboral, desarrollar en ellas y
ellos la seguridad necesaria para desempenarse profesionalmente

Su trabajo en un centro de practica profesional o en un proyecto o produccién audiovisual
le permitird a cada estudiante poner a prueba los conocimientos y destrezas adquiridos
durante la carrera asi como lograr un mayor acercamiento a la realidad no solo laboral
sino también social, lo cual les permitiria identificar oportunidades, delinear un plan
de desarrollo profesional e imponerse desafios y metas personales en relaciéon con sus
aportes futuros a la sociedad.

Las y los estudiantes fortaleceran su aprendizaje gracias a la preparacién y autorevision
oportuna de sus capacidades y fortalezas y al intercambio de experiencias con sus
companeros y compaferas del curso.

Las y los estudiantes seran guiados en este proceso mediante la intervencién de las
personas profesionales que supervisaran su trabajo, tanto desde la academia como desde
la organizacion en la cual se encuentren realizando la practica
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Este proceso, sera determinante para el mejoramiento sustantivo de la y el estudiante.

OBJETIVO GENERAL

Que las y los estudiantes estén mejor preparados para la vida profesional mediante un
mayor entendimiento de la realidad laboral y profesional, un mayor conocimiento de la
realidad social y econédmica del pais y una mayor seguridad y confianza en sus capacidades
y destrezas profesionales.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

Al finalizar el curso las y los estudiantes serdn capaces de:

1.

N

No v kW

Diagnosticar las fortalezas y debilidades de su propia formacién y afianzar la
seguridad y confianza en sus capacidades y destrezas profesionales.

Entender la realidad laboral y profesional de su concentracién y su relacién con la
realidad social y econémica del pais.

Desarrollar las destrezas necesarias para enfrentarse a un medio laboral desconocido.
Desarrollar capacidad propositiva ante nuevos retos.

Buscar soluciones pertinentes a problemas de comunicacion.

Desarrollar destrezas para elaborar formas creativas y colaborativas de trabajo.
Contribuir con el mejoramiento y adecuacion de los planes de estudio de la carrera
mediante los informes que le brinde a la o el docente que asuma el curso.
Participar en un espacio de didlogo y retroalimentacién profesional con sus
compaferos y companeras, el o la docente y el o la supervisora profesional.

Lograr mediante la autoreflexion de los procesos de aprendizaje cobmo ser
generadores de cambios oportunos en las diversas etapas del conocimiento.

DINAMICA DEL CURSO Y CONTENIDOS

Duracion

Un semestre - cuatro meses efectivos de trabajo en jornada de medio tiempo.

Los y las estudiantes matricularan el curso de Practica Profesional, preferiblemente, en el
primer semestre del cuarto ano. Eso permitird que en el seqgundo semestre se aproveche
la experiencia desarrollada en los cursos finales y se refuercen aspectos de formaciéon que
se hayan identificado como débiles.
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Dedicacion de los y las estudiantes

20 horas a la semana mas 2 horas de sesién semanal con el o la profesora del curso, en el
aula. (Total: 320 horas de practica en la organizacion)

Modalidad

Complementario al trabajo que estaran llevando a cabo los y las estudiantes en los centros
de practica, asistiran a una sesién de clase, con el o la docente del curso. Esta reunién o
clase semanal incluird los siguientes aspectos:

Realizacion de un diagnostico sobre los intereses de cada estudiante.

Informacion de los centros de practica existentes.

Escogencia del centro de practica.

Elaboracién del plan de trabajo por parte de cada estudiante al inicio del proceso.
Monitoreo de la experiencia mediante la preparaciéony entrega semanal de bitacoras.

Analisis y procesamiento de las experiencias de los y las estudiantes con el resto de
las y los companeros.

Guia para la preparacion del informe final de la Practica Profesional.

Presentaciéon de los informes finales de la Practica Profesional a todas y todos los
compafneros de clase.

La evaluacién del curso incluira cuatro aspectos:

Elaboracién del plan de trabajo.
El seguimiento semanal - bitacoras e informe verbal. Se evaluara el cumplimiento.
El Informe final. Se evaluara el cumplimiento.

La evaluacion final del o la supervisora profesional del o la pasante. Criterios
otorgados por la Escuela que seran orientados hacia el cumplimiento de los
siguientes aspectos:

Responsabilidad
Puntualidad
Cumplimiento
Actitud

Reglamentacion

El curso de Practica Profesional debe cumplir con lo estipulado en el Reglamento de
Practica Profesional de la Escuela de Ciencias de la Comunicacion Colectiva, en el cual se
especifican funciones y responsabilidades de las organizaciones y personas participantes
en el proceso, entre otros.
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BIBLIOGRAFIA

La o el docente responsable del curso elaborard una bibliografia especifica de su area,
en la cual incluya aspectos como la ética profesional y los que considere oportuno. Cada
estudiante la complementara con los documentos que obtenga en el centro de practica
sobre la organizacién, asi como los que considere oportuno para el desarrollo de su

practica.
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Créditos 3

Enfoque pedagdgico: Tedrico-practico

Horas tedricas: 1

Horas practicas: 2

Requisitos: C0011Produccion basica de audio
Tipo: Bloque de cursos del énfasis de CAM

Optativo

DESCRIPCION

El curso se enfoca en el disefio, la planificacién y la produccién de audio en directo, tanto
para fines de amplificacion como de registro, grabacion y edicion. Se basa en principios
acusticos y tecnolégicos, que permitan a las y los estudiantes realizar produccion de audio
con un alto nivel de complejidad.

OBJETIVO GENERAL

Las y los participantes aprenderan los fundamentos de la acustica y los aplicaran en el
disefo y la planificacion de la amplificacion, el registro, la grabacién y la edicion de audio
en directo para realizar producciones complejas en distintos soportes y medios.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

Al finalizar el curso el o la estudiante estara en capacidad de:

Manejar los principios y conceptos basicos de la acustica.
2. Elaborar disefio y planificaciéon para producciones en directo.

3. Producir mensajes en los distintos medios y soportes con amplificacién, registro,
grabaciony edicién de calidad para transmision, distribucién, descargay publicacién.

4. Proponer soluciones creativas a los distintos retos de amplificacién, registro,
grabacion y edicion de audio en directo.
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CONTENIDOS

1. Laacustica:

+ Principios.

- Diseno.

« Aplicaciones en el lenguaje audiovisual y multimedial.
2. Elregistro de audio en directo:
« Planificacién.

« Equipo técnico.

« Equipo humano.

«  Amplificacion

« Grabacioén en el sitio

3. Laedicién:

+  Mezcla.

+ Masterizacion.

BIBLIOGRAFIA

Amyes, Tim y Wyatt, Hilary (2006). Postproduccién de Audio para TV y Cine. Editorial de la
Escuela de Cine y Video de Andoain. Espafa.

Bartlett, Bruce (2008). Grabando Musica en Vivo. Editorial Centro de Formacion de Radio y
Television Espafiola. Espana.

Davis, Gary y Jones, Ralph (1999). The Sound Reinforcement Handbook. Segunda Edicion.
Editorial Yamaha Products. Estados Unidos de América.

Katz, Bob (2004). La Masterizacién de Audio: el Arte y la Ciencia. Editorial Centro de
Formacion de Radio y Television Espanola. Espaina.

Miles, Huber y Runstein, Robert E. (2010). Modern Recording Techniques. Sétima Edicion.
Focal Press. Estados Unidos de América.

Moulton, David (1992). Golden Ears: Audio Eartraining Program. KIQ Productions. Estados
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Créditos 3
Enfoque pedagdgico: Tedrico-practico
Horas tedricas: 1
Horas practicas: 2
Requisitos: C2004 Diseno y desarrollo de aplicaciones
interactivas
Tipo: Bloque de cursos del énfasis de C.A.M.
Optativo
DESCRIPCION

Curso tedrico practico que pretende brindar a el y la estudiante conocimientos generales
de la produccién y realizacion de proyectos de animacion, procesos de postproduccién
y efectos especiales.

Se dedicara en primera instancia, al estudio de la historia y principios basicos de
la animacion tradicional y digital, asi como de las diferentes técnicas y los aspectos
metodoldgicos y conceptuales que estas contemplan. Posteriormente incorporara
elementos del trabajo de postproduccién y creacién de efectos digitales.

Sera de gran importancia el analisis del mercado nacional y de los procesos de gestion y
planificacion que permiten el desarrollo de productos animados o que incluyen efectos
digitales.

OBJETIVO GENERAL

Comprender el proceso de desarrollo de los procesos de realizacidén de efectos especiales
digitales y de animacion y postproduccion, asi como la labor técnica y de gestion que
estas implica.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

Al finalizar el curso el o la estudiante estara en capacidad de:

1. Conocer el proceso de planificacién, gestion de proyectos de realizacion de efectos
especiales y de animacién y sus distintas etapas.
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Comprender y aplicar los principios basicos de realizacién de efectos especiales y
de animaciény motion graphics, asi como las diferentes técnicas y sus posibilidades
expresivas.

Fomentar una actitud creativa y critica en los estudiantes a través de la resolucion
de un problema de comunicacién mediante el recurso de la animacion y los efectos
especiales digitales.

Conocer los elementos basicos (técnicos y conceptuales) de los procesos de post-
produccién audiovisual.

Comprender y aplicar los fundamentos para la creacién de personajes animados.

CONTENIDOS

El curso girara sobre el aprendizaje de los siguientes ejes tematicos:

1.

Historiay principios delaanimaciény de la realizacién de efectos especiales digitales
y la animacion:

Momentos historicos relevantes

Fundamentos y generalidades de la animacién tradicional y digital, asi como de la
realizacion de efectos especiales digitales.

Los 12 principios de la animacion tradicional y su adaptacién a la animacion digital
Técnicas de animacion y herramientas:

Técnicas de animacion: Stop motion, aminacién 2D, animacién 3D, motion graphics,
etc.

Herramientas y programas para dibujo y animacion.

Creacion de personajes animados:

Analisis de la estructura, caracterizacion y conceptualizacién de personajes para
animacion.

Fundamentos para la creacion de historias para animacion.

Postproduccién y efectos especiales:

Principales técnicas y principios de la postproduccion.

Fundamentos de motion graphics, animacién en 2 dimensiones, 2,5 dimensiones y
3 dimensiones.

Uso de Adobe After Effects para la creacion de efectos digitales y animacion: uso
de camaras, animacién de textos, rotoscopia, cromakey, lumakey, particulas y
movimiento.

Gestion de proyectos de animacién y de efectos digitales:
Descripcién de los elementos que involucra el proceso de producciones animadas
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y efectos digitales.
« Métodos y herramientas para la gestion y produccion.

- Mercado de la animacién en Costa Rica. Areas de desarrollo y posibilidades de
distribucion.

BIBLIOGRAFIA

Bancroft T. (2006). Creating characters with personality. New York: Watson-Guptill
publications.

Lasseter, John (1987). Principles of traditional animation applied to 3D computer
animation. En: www.soe.ucsc.edu/classes/cmps160/Spring05/p35-lasseter.pdf.

Laybourne K. (1998). The animation book. A complete guide to animated filmmaking-
from slip-books to sound cartoons to 3-D animation. New York: Tree rivers press.

Roman, Chris. Storyboarding the Simpsons Way, En: www.animationmeat.com.
[consultado el 5 de agosto 2009].

Seger, Linda (2000). Cémo crear personajes inolvidables. Guia practica para el desarrollo
de personajes en cine, televisién, publicidad, novelas y narraciones cortas.

PAIDOS, Barcelona

Williams R. (2001). The animator's survival kit. A manual of methods, principles and
formulas for classical, computer, games, stop motion and internet animators.
London- New York: Typeset by faber and faber limited.

Wright J. (2005). Animation writing and development. From script development to pitch.
USA: Focal press.

Meyer, Chris & Trish. (2000). Creating motion graphics with after effects. CMP Books.
Brown B. (2008). Motion picture and video lighting, second edition. USA: Focal press.

Maestri, George. (2002). Creacién digital de personajes avanzados, técnicas avanzadas.
Madrid, Anaya Multimedia.

Bibliografia complementaria

Allen, Michael (2006). Creating Sucessful E-learning. Editorial Pfeiffer, EEUU.
Cabero, Julio y Roman, Pedro (2005). Educacién en medios. Editorial Eduforma. Espana.
Clarkson, Marc (2001). Flash 5 Cartooning. Hungry minds Inc. New York, EEUU.

Campton, Doug. (2003). Karmatoons. Drawing for Classical Animation. http://www.
karmatoons.com [consultado el 5 de agosto 2009].

Crespi, D. Diaz, M. Herrera, M. y Torres L. (2009) Desarrollo de un Médulo multimedia para el
aprendizaje delos 12 principios de la Animacién Tradicional. Proyecto de graduacion
(licenciatura en ciencias de la comunicacidon colectiva con énfasis produccion
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audiovisual y licenciatura en Artes Plasticas con enfasis en Disefo Grafico) Campus
Rodrigo Facio. Universidad de Costa Rica.

Dawes, B (2002). Flash MX, ActionScript para disefiadores. Pearson Educacién. México.

Duart, Joseph M. y Sangrd, Albert (2000). Compiladores. Aprender de la virtualidad.
Editorial Gedisa. Espana.

Galindo, Jesus (Coordinador) (1998). Técnicas de investigacion en sociedad, cultura y
comunicacién. Ed. Addison Wesley Longman. México.

Ka Wai. C y Bryant, C (2006). Flash Application Design Solutions The Flash Usability
Handbook. FriendsofEd. EEUU.

Larson Eric. (1982) Enterteinment IX:Music and the Animation Picture. En: http://www.
animationmeat.com/notes/nineoldmen/nineoldmen.html

Pite Stephen. (2003). The Digital Designer, 101 graphic projects for print, web, multimedia
& motion graphics. Thomson Delmar Learning. Nueva York, EEUU.

Thomas, Frank y Johnston, Ollie (1981). Disney Animation: The lllusion of Life. Abbeville
Press, EEUU.

W3 schools. (1999-2009) Full Web Building Tutorials. [en linea] Noruega. http://www.
w3schools.com/browsers/browsers_display.asp [consultado el 5 de agosto 2009].
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Créditos 3
Enfoque pedagdgico: Tedrico-practico
Horas tedricas: 1
Horas practicas: 2
Requisitos: C2111 Guiodn de ficcion y documental 6 C2100
Guion de ficciéon
Tipo: Bloque de cursos del énfasis de C.A.M.
Optativo
DESCRIPCION

El curso de realizacién de cortometraje de ficcién pretende consolidar el conjunto de
conocimientos en un ejercicio que articule contenidos, habilidades, destrezasy propuestas
creativas.

Los cursos relacionados con narracion audiovisual, los cursos relativos a lenguajes y los
cursos sobre técnicas de video y televisidn le permitiran manejar una serie de insumos que
pondran en practica en este curso cuyo perfil de salida es la realizacién de un cortometraje
de ficcion a partir de un guién predefinido.

El espacio que ofrece este curso permite a la poblacidon estudiantil experimentar con
diversas técnicas, tratamientos y aplicaciones, para generar destrezas en las diferentes
funciones que se requieren en la realizacion de productos audiovisuales.

Este curso desarrolla y profundiza temas como lo es el tratamiento, la puesta en escena,
la escenografia, el disefo del set, la ambientacion y la caracterizacion de personajes y la
direccion de actores, asi como la construccion de didlogos y el montaje.

OBJETIVO GENERAL

Que el estudiante ponga en practica sus conocimientos para realizar una obra corta
de ficcidén, a partir de un guién, desarrollando la produccién y la postproduccién; y
evaluando posteriormente los resultados y el impacto de este producto en una audiencia
determinada.
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OBJETIVOS ESPECIFICOS

1.

Realizar en subgrupos un producto audiovisual (corto de ficciéon) partiendo de un
guién predefinido.

Investigar y aplicar las técnicas de realizacion audiovisual para diversos géneros y
tratamientos.

Realizar la investigacion de campo que requiera la produccién audiovisual especifica
que permita precisar la caracterizacion de personajes, ambientacion y locaciones.

CONTENIDOS GENERALES DEL CURSO:

Planificacion de la produccién

El diseno / concepto audiovisual y tratamiento

La planificacién del producto: Publico meta y distribucion
Cronograma y presupuesto

Los instrumentos de planificacién

El guidn y su desglose

Localizacién y caracterizacion de escenarios
Caracterizacién de personajes

Disefo de vestuario

Disefo del set

Realizacion

La investigacion: locaciones, casting, gestion de produccion.
El disefio: Puesta en escena y Plan de rodaje

El registro.

Edicién

La post-produccion

BIBLIOGRAFIA

Barroso Garcia, Jaime: Realizacién de los géneros televisivos. Editorial Sintesis.1996.

Madrid. Espania.

Linares, Marco Julio. El guidn: estructura y formatos. Sexta edicion 2002. PEARSON

Educacién. México.

Rincon, Omar: Narrativas Mediaticas. O como se cuenta la sociedad del entretenimiento.

Editorial Gedisa.2006. Barcelona, Espana.
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Créditos 3

Enfoque pedagdgico: Tedrico-practico

Horas tedricas: 1

Horas practicas: 2

Requisitos: C2004 Produccioén de aplicaciones interactivas
Tipo: Bloque de cursos del énfasis de C.A.M.

Optativo

DESCRIPCION

El presente curso busca preparar a las y los estudiantes para que puedan administrar
el desarrollo de un proyecto de comunicacion multimedia, es decir, que sean capaces
de planificar, ejecutar, implementar y evaluar un producto audiovisual interactivo que
cumpla con un objetivo claro y especifico.

Ademas, busca transmitir los conocimientos basicos en torno al uso de la comunicaciéon
multimedia en los diversos campos del quehacer humano.

El curso promovera el trabajo practico del/la estudiante, incentivando su exposicion al
negocio de la comunicacién multimedia como forma de cumplir los objetivos propuestos.

OBJETIVO GENERAL

Lasy los participantes estaran en capacidad de comprender la dinamica de administracion
y desarrollo de un proyecto de comunicacion multimedia y de aplicarla a proyectos
especificos con un objetivo y publicos definidos.

OBJETIVOS ESPECIFICOS
Al finalizar el curso el o la estudiante sera capaz de:

1. Reflexionar sobre las principales tendencias y usos de las nuevas tecnologias de la
comunicaciény lainformacién, en la vida cotidiana en general y en la produccién de
mensajes multimedia en particular.

2. Entender el concepto de comunicacién multimedia, sus tipologias y la funcién de la
interactividad humano-computador.
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3. Desarrollar la capacidad para trabajar en equipo y por asignacién de roles.

4. Administrar adecuadamente el tiempo de desarrollo y los recursos asignados a un
proyecto.

5. Gestionar correctamente un proyecto de comunicacién multimedia en todas sus
etapas, haciendo énfasis en el proceso de evaluacion constante para la mejora de
procesos.

6. Validar las opciones que ofrece el mercado laboral y académico para desarrollarse
como profesional de la comunicacién multimedia.

CONTENIDOS

1. Administracion de proyectos de comunicacion multimedia
+ Introduccién a la direccién y gestién de proyectos

« Deteccion de oportunidades

+ Plan de proyecto

+ Definicién general y de estandares

« Evaluacion del proyecto

« Preparacion de la oferta

« Seguimiento del proyecto

« Cierre del proyecto

2. Comunicacion multimedia

« Definicién

+ Usos

- Tipologia

- Etapas de desarrollo

- Disefo conceptual

- Propuesta creativa

- Guién interactivo multimedia

+ Principios de disefio multimedia lineal e interactivo

+ Principios de vectorizacidon y animacion

3. Oportunidades de negocio en la comunicacién multimedia
« Mercado laboral de la comunicacién multimedia

« Oportunidades de estudio y especializacién en el mercado mundial.
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Créditos 3
Enfoque pedagdgico: Tedrico-practico
Horas tedricas: 1
Horas practicas: 2
Requisitos: C0011 Produccién basica de audio y
C2003 Produccién avanzada de audio
Tipo: Bloque de cursos del énfasis de C.A.M.
Optativo
DESCRIPCION

Este curso propone un acercamiento tedrico-practico a la radio como medio y las lineas
generales de la disciplina de la produccion radiofénica. Las y los estudiantes conoceran
las tendencias y los desafios de la radiodifusion y produciran programas de radio, con
calidad suficiente como para ser transmitidos.

OBJETIVO GENERAL

Que las y los estudiantes aprendan los fundamentos de la radiodifusién y los pongan en
practica en el disefo y la produccion de programas de radio.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

Al finalizar el curso el o la estudiante sera capaz de:

1. Comprender las caracteristicas del medio Radio y los principios tecnolégicos de la
radiodifusion.

2. Disefhar una programacion radiofénica basica, que responda a las necesidades
sociales de comunicacion de un publico especifico.

3. Producir programas de radio con calidad de transmisién para publicos especificos.
4. Conocer las tendencias y los desafios actuales de la radiodifusion.
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CONTENIDOS

1. Introduccién a la Radio

+  iquéeslaRadio?

. caracteristicas y condicionamientos

2. Tecnologia de la Radio

« radiodifusién analdgica

« radiodifusién digital (DAB, IBOC-HD Radio, DRM...)
« implicaciones del cambio tecnolégico

3. Estructura de la empresa radiofénica

+ organizacion

- funcionesy equipo humano

4. Programacion radiofénica

« géneros, programas y formatos

« segmentacion de la audiencia

« esquemas de programacion (relojes, parrillas, férmulas...)
5. Produccién radiofénica

- diseno del mensaje radiofénico

+ proceso de produccion

+ evaluacién

6. Tendencias y desafios de la radiodifusién

+ radiodifusién y derecho a la comunicacién
« radiodifusién de servicio publico

« radiodifusién ciudadana

+ radiodifusiény la Internet

BIBLIOGRAFIA

ALER-AMARC. (s.f.) La Radio popular y comunitaria en la era digital. Consultado en http://
www.aler.org/docs/la-radio-en-la-era-digital-03-10.pdf

Araya Rivera, Carlos. (2010). “La radiodifusién en Costa Rica”. En: Villasuso, Juan Manuel.
(2010) Informe 2009 Hacia la sociedad de la informacién y el conocimiento en Costa
Rica. San José, Universidad de Costa Rica, Programa de la Sociedad de la Informacién
y el Conocimiento.

Araya Rivera, Carlos. (2009). “Radio estudiantil: programas, audiencias y desafios” En:
Revista Reflexiones, Vol. 88, Numero 2, 2009. San José: Facultad de Ciencias Sociales,

DESCRIPTIVOS DEL ENFASIS DE CAM - 55



UN]VERSIDAD DE ESCUELA DE CIENCIAS DE LA
COSTARICA COMUNICACION COLECTIVA

Universidad de Costa Rica.

Araya Rivera, Carlos. (2005). Manual de Producciéon Radiofénica Estudiantil. San José,
Costa Rica. Universidad de Costa Rica, Posgrado en Comunicacién. (Inédito. Version
digital de uso exclusivo para la Escuela de Ciencias de la Comunicacién Colectiva).

Balsebre, Armand. (2000). El lenguaje radiofénico. Madrid, Espana. Ediciones Catedra. 254
p.

Figueroa Bermudez, Romeo. (1997).{Qué onda con laradio! México, D.F., México. Alhambra
Mexicana. Segunda reimpresién de la primera edicién. 536 p.

Guilhon, Orlando. (2009).“La radio y el derecho a la comunicacién”. En: Zepeda Varas, José,
y Ferndndez Bogado, Benjamin. (2009). La radio: entre la comunicacién y el poder.
Hilversum, Holanda. Radio Nederland Wereldomroep.

Kaempfer, Rick y Swanson, John. (2004). The radio producer’s handbook. Nueva York,
Estados Unidos. Allworth Press. 238 p.

Kaplun, Mario. (1999). Produccién de programas de radio. El guidn - la realizacion. Quito,
Ecuador. CIESPAL.

Kern, Jonathan. (2008). Sound reporting. The NPR guide to audio journalism and
production. Chicago, Estados Unidos. National Public Radio - The University of
Chicago Press.

Lépez Vigil, José Ignacio. (2000). Manual urgente para radialistas apasionados. Quito,
Ecuador. Coedicién de AMARC, Friedrich Ebert Stiftung, FIP, ALER, PROA, ERBOL,
ARPAS, CEPRAC, ETER, COMCOSUR, FM Trinidad, ILLA, ACCE. Segunda Edicién.

McLeish, Robert. (1996). Radio Production: A manual for broadcasters. Great Britain. Focal
Press. Third edition.

Middleton, Chris. (2003). The complete guide to digital audio. Boston, Estados Unidos.
Muska & Lipman Publishing.

Norberg, Eric G. (1998). Programacién radiofénica: estrategias y tacticas. Traduccion de
Juan Fernandez Lépez. Madrid, Espana. Instituto Oficial de Radio y Television

Ortiz, Miguel Angel y Volpini, Federico. 1998. Disefio de programas en radio. Guiones,
géneros y formulas. Barcelona, Espafia. Ediciones Paidés.

Priestman, Chris. (2008). Web radio. Radio production for internet streaming. Great Britain.
Focal Press.

Prieto Castillo, Daniel y Rosario, Amable. (1990). Analisis y produccién de mensajes
radiofénicos. Quito, Ecuador. CIESPAL. .

Schulberg, Bob. (1992). Publicidad radiofénica. El manual autorizado. México, D.F. Editorial
McGraw-Hill.

DESCRIPTIVOS DEL ENFASIS DE CAM - 56



UNIVERSIDAD DE ESCUELA DE CIENCIAS DE LA
COSTARICA COMUNICACION COLECTIVA

Vitoria Luzan, Pilar. (1998). Produccién radiofénica. Técnicas basicas. México, D.F. Trillas.
Universidad Internacional de Florida.

Miyara, Federico (2006). Acustica y Sistemas de Sonido. Universidad Nacional de Rosario
Editora. Argentina.

Pueo Ortega, Basilio y Roma Romero, Miguel (2003). Electroacustica: Altavoces y
Micréfonos. Editorial Pearson Educacion. S.L.

DESCRIPTIVOS DEL ENFASIS DE CAM - 57



UNIVERSIDAD DE ESCUELA DE CIENCIAS DE LA
COSTARICA COMUNICACION COLECTIVA

Créditos 3

Enfoque pedagdgico: Tedrico-practico

Horas tedricas: 2

Horas practicas: 1

Requisitos: C0008 Fotografia

Tipo: Bloque de cursos del énfasis de C.A.M.

Optativo

DESCRIPCION

La iluminacion es un lenguaje fundamental que deben conocer las personas especialistas
en las areas de comunicacion en los tiempos actuales por la relevancia que tiene laimagen
fijay en movimiento en los entornos visuales.

Este curso pretende que quienes estudian comunicacién tengan el conocimiento tedrico
y practico necesario de los recursos de iluminacion para poderlos aplicar en sus areas
de experticia. Considerando las variables involucradas en la produccion de imagenes
digitales, tales como medios de divulgacion y rapidez para la toma de decisiones de las
publicaciones en soportes electrénicos, se torna indispensable que cada estudiante tenga
bases sdlidas para la conceptualizacién y realizacidn de sus propuestas fotograficas.

El curso tiene una parte tedrica y otra practica, que incluye el desarrollo de los contenidos
gue se describen a continuacién mediante diferentes actividades en el aula, tales como
clases magistrales, investigaciones, entrevistas a expertos en las areas, giras de campo,
practicas adentro y afuera del aula, charlas con expertos.

OBJETIVO GENERAL

Aproximar a cada estudiante al conocimiento de la iluminacion de fotografia y video para
que utilicen adecuadamente los lenguajes en sus proyectos de comunicacién.

CONTENIDOS

+ Propiedades de la luz
« Tiposdeluz
« Temperatura de color
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- Balance de blancos

+ lluminacién continuay de flash

« Tipos de l[amparas

« Luzduray luz difusa: definicién y aplicaciones

« Semibtica de la imagen fotografica

« iComo afecta la iluminacion la imagen de una persona o institucion?
«  Composicién con luz

« Tipos de iluminacién de retrato

+ Pintura con luz

« Luz principal, luz de relleno, luz de pelo, luz de fondo
« Esquemas de iluminacién

+ Direccion de arte para fotografia

« Aplicacién de la fotografia en los diferentes soportes
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Créditos 3
Enfoque pedagdgico: Tedrico-practico
Horas tedricas: 2
Horas practicas: 1
Requisitos: C0010 Introduccién a la produccién de television 'y
video
Tipo: Bloque de cursos del énfasis de C.A.M.
Optativo
DESCRIPCION

El curso de Actuacidn y direccion de actores se presenta como un espacio para quelasy los
estudiantes de produccién audiovisual y multimedial exploren fisicamente herramientas
actorales, se apropien de ellas y las implementen en la direccién de actores y actrices
dentro de sus propias propuestas audiovisuales.

Setrabajard enlaexpresion oral,laexpresion corporaly lainterpretacién através elementos
tedricos y ejercicios practicos (individuales y colectivos). Ademas, cada estudiante podra
implementar diversas formas de dirigir procesos actorales para cdmara, principalmente
para ficcién, aunque se realizardn ejercicios complementarios en otros dmbitos como el
videoclip, la publicidad y géneros informativos.

Para dirigir a una persona hacia la construccién del personaje que como directores nos
hemos formulado, es preciso comprender en nuestro cuerpo que es necesario probar
diferentes rutas para lograr llegar a dicho personaje o a una situaciéon en particular. Por
ello se pretende que las y los estudiantes tengan la posibilidad de explorar diversas
herramientas para acercarse a sus actores y actrices, con la finalidad de construir en
conjunto el producto deseado, ya sea para cine, televisién, digital o multimedial.

OBJETIVO GENERAL

Que los y las estudiantes de Comunicacion Audiovisual y Multimedial se apropien de
las herramientas de actuacidn para audiovisuales y direccién de actores y actrices, para
productos de cine, televisién, digitales o multimediales.
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OBJETIVOS ESPECIFICOS

1.

Conocer los principios basicos de la actuacion, con énfasis en la que se desarrolla
propiamente ante cdmaras.

2. Utilizar herramientas verbales, no verbales e interpretativas en la creaciéon de
personajes y la actuacion para narrativas audiovisuales.

3. Explorar diversas rutas para dirigir actores y actrices en productos de ficcién,
informativos, publicitarios y videoclips.

4. Comprender larelacion entre quien dirige y quien actuia en productos audiovisuales,
y la necesidad de establecer un lenguaje comun entre ambas partes.

5. Reconocer que la construccion de personajes y situaciones se realiza de forma
conjunta entre director y actor.

6. Analizar guiones audiovisuales en funcion de la actuacién y direccién de los mismos.

7. Mejorar las destrezas de trabajo en equipo y escucha activa.

CONTENIDOS

1. Bases de actuacion:

« Expresién oral

« Expresién corporal

+ Interpretacion

« Construccion de personajes desde el actor

2. Particularidades de la actuacion frente a cdmara:

« Percepcién del encuadre

« Manejo del volumen

+ Dosificar la expresividad corporal

+ Importancia de la direccion de la mirada

+ Organicidad

3. Herramientas para dirigir actores para ficcion:

«  Memoria vivencial y cinematografica

« Subtexto

« Construccién de personajes desde el director

« Generar estimulos

- Toma de decisiones

+ Estilo

4. Relacion director - actor:
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« Construccién conjunta de personajes
- Busqueda de un lenguaje comun

{Qué necesita el director del actor y viceversa?

5. Casting

6. Ensayos

7. Dirigiry actuar para otros formatos:
« Videoclip

 Publicidad

+ Informativos
8. Diferencias en la actuacién-direccién segun el medio:

« C(Cine
« Television
- Digital

« Multimedial
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Créditos 3
Enfoque pedagdgico: Tedrico-practico
Horas tedricas: 1
Horas practicas: 2
Requisitos: C2002 Montaje y edicion de video y
C2001 Producién y direccion de video
Tipo: Bloque de cursos del énfasis de C.A.M.
Optativo
DESCRIPCION

El presente curso se propone brindar a los y las participantes herramientas de
preproduccién, produccidn y postproduccion de videos musicales acordes a cada tipo de
proyecto.

A partir del conocimiento tedrico y su aplicacion practica, los y las participantes estaran
en capacidad de desarrollar proyectos de produccion de diversa naturaleza ligados a la
industria musical.

OBJETIVO GENERAL

Dotar al participante de los fundamentos tedricos y recursos practicos indispensables
para la produccién de videos musicales.

OBJETIVOS ESPECIFICOS
Al finalizar el curso el o la participante estara en capacidad de:

Aplicar los fundamentos tedéricos en la produccién de videos musicales.
2. Realizar una propuesta visual basada en la estructura musical.

3. Trabajar en equipo de acuerdo con las responsabilidades de los diferentes roles de
la produccion.
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CONTENIDOS

1. La Musica

«  Estructura Musical

+ La pista de audio

« Ubicacién de los instrumentos en una agrupacion
« Los puntos climaticos de la obra musical

2. Relacién musica e imagen

« Relacién ritmica. El contrapunto.

« (Categorizacidon de videos musicales

3. Principios de la preproduccion

« Guiodn adaptado para un producto musicovisual
« Eldesglose de produccién

« Scouting y organizacién de la puesta en escena
4. Principios de la produccion

« Equipo de trabajo

« Manejo de la puesta en escena

+ Realizaciéon multicamara

5. Principios de la postproduccién

+  Guidn de edicion

+ Elritmo en el video musical

+ Edicién multicamara

« Correccion de color y uso de efectos
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funcionamiento socio-cultural. Tesis de Licenciatura, Universidad Catdlica de
Santiago del Estero. Santiago del Estero. En: http://www.fortunecity.com/victorian/
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Créditos 3

Enfoque pedagdgico: Tedrico-practico

Horas tedricas: 1

Horas practicas: 2

Requisitos: C0010 Introduccién a la produccién de television 'y
video

C2111 Guioén de ficcion y documental 6 C2100
Guiodn de ficcidon

Tipo: Bloque de cursos del énfasis de C.A.M.
Optativo

DESCRIPCION

Este curso aborda el estudio del documental en su dmbito tedrico y practico. Aborda
temas de caracter conceptual sobre la teoria, la técnica y la practica de la producciéon
y direccién del documental. Se busca exponer a los/las participantes ante los procesos,
técnicas y métodos mas importantes que median la realizacién de documentales. Es un
curso basado en el estudio de las formas clasicas y modernas del relato de no ficcién,
asi como del panorama del documental contemporaneo. Se abordan los alcances de
la disciplina en las dimensiones del quehacer profesional y de la investigacion. El curso
estd ideado con un intensivo plan de practicas, apoyadas por el visionado y el analisis
de peliculas, asi como de lecturas de temas relevantes sobre el cine documental. Los/las
estudiantes, a su vez, desarrollan y realizan grupalmente un proyecto corto documental,
cuyos avances son discutidos colectivamente.

OBJETIVO GENERAL

Comprender, analizar y aplicar conocimientos tedrico-practicos del curso para la
realizacién de un documental corto.

OBJETIVOS ESPECIFICOS
Al finalizar el curso el o la participante estara en capacidad de:

1. Analizar la narrativa de productos de no ficcién de forma critica para la realizacién
de un documental corto efectivo tanto a nivel dramatico como audiovisual.
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2. Plasmar este proceso de conceptualizacion en la realizacion de un documental corto
que responda a un objetivo concreto de comunicacion a partir de una investigacion

CONTENIDOS

« Técnicas de direccién para la realizacion del documental.

« Técnicas de entrevista para la realizacién del documental.

+  Produccién: fundamentos de fotografia, cdmaray sonido directo para el documental.
« Escaletay desglose de produccion para el documental.

« Post Produccion: disefo de estructura, montaje, narracion, voice-over, text cards,
sonorizacion y guion final.

BIBLIOGRAFIA

Aufderheide, Patricia. (2009) “Honest Truths”. Center for Social Media. Artis, Anthony.
(2008) “Shut up and shoot”. Focal Press

Bernard, Sheila. (2011) “Documentary Storytelling”. Focal Press
Guzman, Patricio. (1998) “El guion en el cine Documental”
Nicholls, Bill. (2010) “Introduction to Documentary” Indiana University Press

Rabiger, Michael. (2005) “Direccion de Documentales” Instituto Oficial de Radio y Televison
RTVE,Madrid, Espana.
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Créditos 3
Enfoque pedagdgico: Tedrico-practico
Horas tedricas: 1
Horas practicas: 2
Requisitos: C0010 Introduccién a la produccién de television 'y
video
C0012 Construccion del objeto de investigacion
Tipo: Bloque de cursos del énfasis de C.A.M.
Optativo
DESCRIPCION

El presente curso buscar brindar a los y las participantes herramientas tedricas y
metodoldgicas para el disefio y produccién de recursos educativos, audiovisuales y
multimedia. Asimismo, pretende convertirse en un espacio para la reflexion sobre
la incidencia que las personas profesionales en comunicacion pueden tener en el
enriquecimiento de la educacién formal e informal en el pais, mediante la ampliacién y
diversificacién de la oferta mediética.

OBJETIVO GENERAL

Identificar y aplicar herramientas teéricas y metodoldgicas al disefio y produccion de
recursos educativos, audiovisuales y multimedia.

OBJETIVOS ESPECIFICOS
Al finalizar el curso las personas participantes podran:

1. Construir objetivos de aprendizaje que sirvan de guia para la creacion de recursos
educativos audiovisuales y multimedia.

2. Aplicarinsumos teéricos en el disefio didactico de recursos educativos audiovisuales
y multimedia.

3. Seleccionar y aplicar metodologias de investigacién que permitan identificar
necesidades educativas.
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4. Seleccionaryaplicarmetodologiasdeinvestigacién que permitan definirlosaspectos
estructurales y formales de recursos educativos audiovisuales y multimedia.

CONTENIDOS
« Constructivismo social: Participacién Periférica Legitima y Zonas de Desarrollo
Proximo.

« Construccién de objetivos de aprendizaje.
- Estado de la educacién costarricense: primaria, secundaria y educacién superior.
+ Delimitacion de medios educativos: ;Qué es educativo y qué no es?

+ Metodologias de investigacién: construccién y aplicacién de instrumentos de
recoleccion de datos.

« Metodologias para el Disefio y construccion de recursos educativos audiovisuales y
multimedia.

BIBLIOGRAFIA

Aguaded, J.I., Cabero, J. (2013). Tecnologias y Medios para la Educacién en la E-Sociedad.
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